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 Osnovni podaci 
 

Ime i prezime:  Marija Vranješ 
 
 
Tip članstva u Srpskom udruženju za marketing:  individualno članstvo 
 
 
Funkcije i članstvo u organima Udruženja:  -  
 
 
Članstvo u Stručnim interesnim grupama 

SIG 1: Ponašanje potrošača 
SIG 2: Internet marketing 
SIG 3: Korporativna i marketing odgovornost 

 
 

Kontakt e-mail adresa: vranjesmarija.vps@gmail.com 
 
 

 Zaposlenje 
 

Visoka poslovna škola strukovnih studija u Novom Sadu. Asistent za oblast Poslovna ekonomija. 
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 Ostale važne informacije  
 

Obuka: Social media (edukator: Jasna Komatovid) 
Kurs: Facebook & Instagram PRO (edukator: Milan Maglov) 
Član marketing tima Visoke poslovne škole strukovnh studija u Novom Sadu 
 
 

Naučni i profesionalni profili i veb adrese 
 

Website: http://www.vps.ns.ac.rs/zaposleni/marija_vranjes/ 
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