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e Osnovni podaci

Ime i prezime: Ines Dokié (rod. Mesaros)

Tip ¢lanstva u Srpskom udruZenju za marketing:
redovno

Funkcije i ¢lanstvo u organima Udruzenja:
Clan skupstine SeMA

Clanstvo u Stru¢nim interesnim grupama

SIG 1: Internet marketing
SIG 2: Promocija i direktni marketing
SIG 3: Odnosi s javnoscu

Kontakt e-mail adresa: ines.djokic@ef.uns.ac.rs

— Zaposlenje

Univerzitet u Novom Sadu, Ekonomski fakultet u Subotici
Trenutno docent za uzu naucnu oblast Marketing | trgovina

— Obrazovanje

2009-2016.

Fakultet/Univerzitet/Mesto: Univerzitet u Novom Sadu, Ekonomski fakultet u Subotici

Stecena diploma/titula: doktor nauka — ekonomske nauke

Naziv disertacije/rada: Sinergetski efekti viSedimenzionalnog instrumentarija trziSnog komuniciranja u
odabranim zemljama Zapadnog Balkana

2007-2009.

Fakultet/Univerzitet/Mesto: Univerzitet u Novom Sadu, Ekonomski fakultet u Subotici
Stecena diploma/titula: diplomirani ekonomista - master

Naziv disertacije/rada: Direktni marketing u integrisanom marketing komuniciranju

2003-2007.

Fakultet/Univerzitet/Mesto: Univerzitet u Novom Sadu, Ekonomski fakultet u Subotici
Stecena diploma/titula: diplomirani ekonomista

Naziv disertacije/rada: Programi za o¢uvanje zdravlja | bezbednosti zaposlenih


mailto:office@sema.rs
mailto:redakcija@sema.rs
mailto:ines.djokic@ef.uns.ac.rs

Srpsko udruZenje za marketing (SeMA), Kamenicka 6, 11000 Beograd
| E-mail UdruZenja: office@sema.rs; E-mail Casopisa “Marketing”: redakcija@sema.rs

e [zabrani naucno-istrazivacki projekti
2019.
Istraziva€, “Evrobarometar — fizicka aktivnost stanovnistva Vojvodine u kontekstu evrointegracija”, Pokrajinski

sekretarijata za visoko obrazovanje i naucnoistrazivacku delatnost AP Vojvodine

e [zv0d iz objavljenih publikacija i nau€nih radova
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e Ostale vazne informacije

- Prethodno tehnicki urednik ¢asopisa Anali Ekonomskog fakulteta u Subotici

N aucni i profesionalni profili i veb adrese

Website: http://www.ef.uns.ac.rs/kontakti/nastavnici/djokic-ines.php

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/ines-doki¢-7a207087/

ORCID: 0000-0002-0920-0469
Publons: https://publons.com/researcher/1444521 /ines-djokic/
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