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 Osnovni podaci 
 

Ime i prezime: Dragoljub Jovičić 
 
 
Tip članstva u Srpskom udruženju za marketing: redovno 
 
 
Članstvo u Stručnim interesnim grupama 

SIG 1: Kanali marketinga 
SIG 2: Ponašanje potrošača 
SIG 3: Logistika i menadžment lanca snabdevanja 
 
 

 

Kontakt e-mail adresa: djovicic@uns.ac.rs 

 
 
 
 
 
 

 Zaposlenje 
 

Visoka poslovna škola strukvnih studija u Novom Sadu, profesor strukovnih studija. 
Energynet, Kać, generalni direktor, 2010 – 2012.  
Topdom (slovenačka kompanija), Novi Sad, direktor za Srbiju, 2006 – 2009.  
Agrovojvodina, ViG, Novi Sad, od ekonomiste pripravnika do generalnog direktora, 1986 – 2006. 
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 Ostale važne informacije  
 

 

• Redovni član „Srpskog udruženja za marketing“ (SeMA). 

• Član „Naučnog društva ekonomista Srbije“ (NDES). 

• Po rešenju Ministarstva pravde Republike Srbije broj: 740-05-00130/2014-22, od 08.12.2014. godine, 
imenovan za sudskog veštaka za Ekonomsko-finansijsku oblast, uža specijalnost – Marketing, menadžment. 
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Naučni i profesionalni profili i veb adrese 
 
http://www.vps.ns.ac.rs/zaposleni/dragoljub_jovicic/ 
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